MOBLEKUG

Manual de Identidad Corporativa



Una empresa proyecta su imagen, tanto hacia el
exterior como hacia todas las personas que forman
parte de ella. Por ello, este manual redne las
herramientas basicas para el uso y la aplicacion
grafica correcta de la marca MobleKU en todas sus
expresiones.

Ha sido ideado pensando en las necesidades de
aquellas personas responsables de interpretar,
articular, comunicar y aplicar la marca en sus
diferentes ambitos.

Aplicando debidamente este manual se asegura la
consecucion homogénea, atractiva y facilmente
identificable de esta organizacion, a la vez que se
optimiza la eficacia de la comunicacion.
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A.

Elementos
basicos de la

Identidad

Para evitar resultados no deseados en la puesta
en practica de la marca MobleKU se tienen que
seguir una serie de normas geneéricas.

Estas paginas definen los simbolos y atributos de

la identidad visual: marca, integracion, versiones
en negro y negativo, colores y tipografias.
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O1.
El logotipo

El logotipo es el identificador de la marca de uso
comun en todas las aplicaciones. La marca
MobleKU se basa en las tipografias Roboto y
Coolvetica; tipografias sans serif que potencian los
valores de innovacion y modernidad que queremos
asociar a la marca.

El trazo de las tipografias sans serif también
transmiten los valores de racionalidad y equilibrio.

VIOBLEKG ™

Logotipo




02.

Area de reservay

Para asegurar que nuestro logotipo conserve su
potencial visual y su completa legibilidad, ha de
respetar su area de reserva. Este espacio nunca
debe modificarse ni ser invadido por otros
elementos graficos.

El area de reserva se delimita a partir de la letra M
de la marca, creando asi un perimetro de seguridad.

El tamafio minimo al que el logotipo puede ser
reducido es a 15 mm de ancho:

MOBLEKG

15 mm



03.

COIOI'es Pantone
corporativos 5575 C

Las referencias de color de MobleKU son los

Pantones aqui especificados. Si las

condiciones de impresion no permiten el uso C45 M 19 Y35 K9
de éste, el logotipo podra ser impreso en R147 G171 B161
blanco o en negro segun fondo. #O3ABAT

No obstante, este es el color principal de la marcay
el que debe predominar,
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03.

Colores
corporativos

Este color forma parte de la identidad

corporativa pero, es el color secundario.

Pantone

7530 C

C33 M35 Y44 K17
R164 G147 B130
#A49382
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4.
Tipografia

La tipografia corporativa es la familia Roboto

en sus versiones Light, Regular, Italic y Bold. Esta
sera la utilizada por los estudios y agencias de
diseno.

Cuando ésta no sea posible se utilizara la
secundaria.

MOBLEK

Roboto

Roboto Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 (..,,&%€)

Roboto Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 (.;,,&%€)

Roboto Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 (..,;&%€)

Roboto Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)



04.
Tipografia MOBLEKUG

secun d (o | r'i (o | Coolvetica

Coolvetica Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghjjkimnopqrstuvwxyz

Para otro tipo de acciones se utilizaria la tipografia OZ3456789 (=6€)

Coolvetica en su version Regular.



Normas para el
buen uso de la marca

Para evitar resultados no deseados en la puesta
en practica de la marca MobleKU se tienen que
seguir una serie de normas geneéricas.

El valor de una marca depende en gran medida
de la disciplina en su aplicacion.

Con el objetivo de no debilitar el mensaje visual
de la marca es fundamental evitar los efectos
contraproducentes en su aplicacion.

Un uso desordenado de la identidad visual crea
confusion, y repercute muy negativamente en el
perfil de la marca y en la percepcion que el
publico ha de tener de sus valores y servicios.
Ordenar y aplicar de forma correcta el logotipo es
garantia de que transmitira perfectamente la
Jerarquia dentro del conjunto de la imagen
corporativa.
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O1.

Versiones
correctas

Esta pagina reproduce la marca en sus
colores corporativos. Siempre que sea
posible se aplicara la marca en su version
principal.

En el caso que no sea posible por razones
técnicas se utilizara la version en blanco y
negro también incluida en esta pagina.

Version principal

Version principal negativo

MOBLEKUG

Version blanco y negro

Version b/n en negativo

MOBLEKUG




02.

Aplicaciones
correctas

La maxima visibilidad, legibilidad y
contraste tienen que asegurarse en
todas las aplicaciones.

Si el logotipo se tiene que aplicar sobre
fondos no corporativos o fotografias,
debe aplicarse en blanco o negro, en
funcion de la luminosidad del fondo.

Fondo de color no corporativo oscuro

Fondo de color no corporativo claro

Fondo fotografico oscuro

MOBLEKUG

Fondo fotografico claro

WOBLEKG.



03.

Aplicaciones
iIncorrectas

El logotipo tiene unas medidas 'y
proporciones relativas determinadas por
los criterios de composicion, jerarquia 'y
funcionalidad.

En ningun caso se haran modificaciones
de estos tamanos y proporciones.

Tamanos incorrectos

Pantone incorrecto

MOBLEKUG,

Deformacion

MOBLEKU;

Espaciado incorrecto

MOBLEKU;

Ocultacion

MOBLE K§

Tipografia incorrecta

NNRI El(l&

MOBLEKU;



04.

Expresion textual
de la marca

Escritura correcta

Para escribir el nombre de la marca se
debera hacer tal y como se muestra en
el ejemplo.

Ejemplo de cdmo se escribe la marca MobleKU.

Escritura incorrecta

X Ejemplo de como no se escribe la marca Moble KU.

Escritura incorrecta

X Ejemplo de como no se escribe la marca moble KU.
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